MANDARINAS

Una botiga que enamora
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Com Potenciar la imatge general de la botiga

+/ Cuidar la vidriera: ja que és la invitacid per a
a teva botiga. Es creatiu i sorpren el client,

pero cuida que no quedi confusa i amb exceés
d'informacio. Recorda armar-la de manera

gue sigui coherent amb la resta de la botiga.
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Com Potenciar la imatge general de la botiga

« Parar esment en la il-luminacio, la
temperatura i la musica ambiental. Tot ha de
contribuir al fet que els clients romanguin a la
botiga, per aixo evita que el local quedi poc

il-luminat, molt calords o amb molt de fred i
amb una musica que no tingui res a veure

amb el teu public-objectiu.







Com Potenciar la imatge general de la botiga

v/ Assegurar-te que el producte de la
teva botiga estiguin exposades de
forma ordenada i no aleatoria. Crea
sequiencies logiques d'exposicio i
separacio de peces, com el preu,
I'aplicacio, la finalitat, la marca, el
tipus, la grandaria o el public-objectiu.




Com Potenciar la imatge general de la botiga




Com Potenciar la imatge general de la botiga

v Renovar sempre. No conservis |la
mateixa decoracio del teu negoci
durant molt de temps. Tenir
sempre una experiencia diferent
estimula al client a tornar.




Com Potenciar la imatge general de la botiga
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Com Potenciar la imatge general de la botiga

v No oblidar-se de
I'accessibilitat. Asegura't
que I'interior de la botiga
tingui un espai adequat
per a una bona circulacio
de clients i personal.




Com Potenciar la imatge general de la botiga
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

&/ Gener: Reis i rebaixes
Febrer: Segones rebaixes i Sant Valenti
Marc¢: Dia del pare, Setmana Santa (depéen de I’'any) i primavera
Abril: Sant Jordi, Setmana Santa (depén de I’any) i primavera
Maig: Dia de la mare
Juny: Estiu | Sant Joan
Juliol: Rebaixes
Agost: Segones rebaixes i tornada a I'escola
Setembre: Tornada a I’escola i tardor
Octubre: Castanyada i ‘Halloween’
Novembre: ‘Black Friday’ i precampanya de Nadal
Desembre: Nadal



Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

TEMPORADA PRIMAVERA, CREANT UN CONCEPTE TEMATIC GENERAL DE LA BOTIGA




Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

J EL PACKAGING HA DE SER UN ELEMENT MOLT IMPORTANT COM A FIL CONDUCTOR D'UNA TEMATICA DE TEMPORADA
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

J EL PACKAGING HA DE SER UN ELEMENT MOLT IMPORTANT COM A FIL CONDUCTOR D'UNA TEMATICA DE TEMPORADA
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

« ETIQUETATGE PER ENVOLTORIS O DETALLAR ELS PREUS D'UN PRODUCTE




Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

« ETIQUETATGE PER ENVOLTORIS O DETALLAR ELS PREUS D'UN PRODUCTE
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Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

«/ PAPER D'ENVOLTORI ADIENT AMB EL BRANDING DE LA BOTIGA




Conceptualitzar amb una tematica per impactar cada temporada

«” CREAR UN APARADOR DE RECLAM A FORA DE LA BOTIGA CREA UN DESIG DE COMPRA
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Cartells i senyalitzacio

v/ Els cartells sén elements de
comunicacio molt utilitzats en els
aparadors, ja que compleixen una
triple funcio: informen,
persuadeixen i atrauen les mirades
dels vianants.
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Cartells i senyalitzacio

Practice i Sta
Smiling | Motivated

& Cartells informadors. Proporcionen SRR
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informacio sobre les facilitats de compra,
els serveis addicionals que s’ofereixen o
informacio general sobre I'empresa. També

poden informar sobre els avantatges d’un

g — :) Make your smiles natural
. :) Smile every time you
think of it, not only when

dels productes que apareix en |I'aparador H

you encounter your
smile cue.

sense fer referencia al preu, sind a una D s ometing v
H ] Esmﬂ :&&p breath while
oportunitat de compra com pot ser |la Pomindars of tais skil

throughout your world to
remind you to smile more.
=R : :) Make sure that you have
You look so much plenty of reminders to Just smile,
etter when you ~ . . smile more often. you'll feal batter!

novetat. Per exemple, informacio sobre les

targetes que s’accepten i I’horari
comercial, |la possibilitat de comprar en — The Magic of laoh
linia indicant I'adreca web on fer-ho, o un

The Power of the Smile

o 0 e
AI A = Smiles are contagious.
Ways ) il it's not just a saying:
. smiling really is

cartell informant de I’arribada d’un nou smile. =~ N contagious, scientists

mOdEI de m(‘)bll_ no maﬂer | in Sweden, people had

difficulty frowning when
h they looked at other
w at- subjects who weare
smiling, and their

muscles twitched into
smiles all on their own.




Cartells i senyalitzacio

t‘l DONUTS.

\/ Cartells promocionals. S6n els cartells que
informen de la possibilitat de gaudir d’una
promocio en concret: descomptes,
rebaixes, liquidacions, sorteigs, concursos,
etc. Son els cartells més utilitzats en els
aparadors, juntament amb els de preu.
Solen ser de grans dimensions i anar
enganxats al vidre.




Cartells i senyalitzacio

J Cartells ambientadors. Com el seu nom
indica, s’utilitzen per ambientar I’aparador i
ajudar a cridar I'atencio reforcant el
concepte que es vol transmetre. No
intenten vendre res en concret sind
connectar amb el possible client de forma
efectiva. Per exemple, un cartell amb el
missatge de “Bon Nadal”, o un cartell amb
una fotografia d’un paisatge, o cartells de

cors per Sant Valenti.




Cartells i senyalitzacio

/ Cartells de preu. Sén els cartells que informen
dels preus dels productes que s’exhibeixen en
I’aparador. Segons la normativa actual les
mercaderies i productes han d’exhibir el preu de
venda tant a I’'aparador com a l’interior dels
establiments. El preu ha d’indicar I'import total
que ha de satisfer la persona consumidora i s’ha
de desglossar, si cal, els diversos conceptes que
inclou, com ara els impostos, les comissions, les
despeses addicionals tansferibles a la persona
consumidora i altres conceptes similars. En els
serveis el preu s’ha d’informar de forma visible
per al public mitjancant rétol, tarifa o fullet.

LASHES

Signature Full Set
(Signature method of applying 1 sxtension e 1 notural lash,
avaoloble in synthetic, s or mink)

Hybrid Full Set $160
(Mixture of both signoture and volume lashes)

Volume Full Set $200
{Volume method of applving 2 to § extensions per every 1 notural lash)

Mega Volume Full Set 5250

(Velume me sthiod of applving & 1o 10 extensions 1o every 1 natural lash)

Lash Lift 575 _

{Losh pam iasting up 1o § weaks, availabie in 3 kevels of curls) — =
[ BROWS | i

Powdered Ombre $300 /

(This toltooing technique creotes o soft moke up look 1o fill Inyour bw]

Micro-Shading Combination l’ 3390 ;
(Technique of combining Microblading with Ombre Shading) ‘
53013 /

Microblading \B !"

fhea first 2 dermrnol kayers of the skin)

Touch Up's ‘\ -I

(rcivicheals may require 2 sesstons 1o parfect thelr Brows. Motioll]
clients naed or desia m chiip) \
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(Wanual tattosing fechnigus used to deposit micro pigmients
;
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Materials per crear decoracions atractives
Elements naturals
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Materials per crear decoracions atractives

v Tant si els comprem com si
els elaborem nosaltres,
utilitzem materials senzills.
Recorda de crear un
impacte visual per que el . |
vianant s'aturil.




Elements de decoracio

« Materies primeres que podem trobar a establiments comuns
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Elements de decorac

dors d'atrezzo especial per botigues

el

J Prov




EQUIP MANDARINAS

GRACIES

MANDARINAS




